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Студенческая секция СЗ РАСО

Студенческая секция Северо-Западного отделения Российской Ассоциации по связям с общественностью (СЗ РАСО) – организация, объединяющая молодых специалистов в сфере связей с общественностью и деловых коммуникаций Северо-Западного региона. Она была создана по инициативе студентов Санкт-Петербурга, обучающихся по специальности «Связи с общественностью», при поддержке Северо-Западного отделения РАСО и официально учреждена 1 марта 2004 года на отчетно-перевыборном общем собрании членов Ассоциации.
14 мая 2007 года на отчётно-перевыборном собрании, которое состоялось на факультете журналистики СПбГУ, был избран новый, четвертый по счёту состав исполнительного совета Студенческой секции СЗ РАСО и определены ключевые направления развития организации. 
Миссией Студенческой секции СЗ РАСО является содействие интеграции профессионального студенческого сообщества и развитие образования в области связей с общественностью.
Приоритетные направления деятельности:

· организация специальных мероприятий для студентов с участием практикующих PR-специалистов, представителей медиа и бизнес-сообщества и взаимодействие с ВУЗами по учебно-методической работе;

· поддержка мероприятий, проводимых СЗ РАСО, ВУЗами Санкт-Петербурга, а также компаниями-партнерами Студенческой секции;
· конструирование собственного информационного поля;

· содействие трудоустройству молодых специалистов по связям с общественностью, журналистике, маркетингу и рекламе;

· привлечение потенциальных партнеров.    
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Исполнительный совет Студенческой секции СЗ РАСО
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     Председатель Студенческой секции

     Заместитель председателя
             

Павел Белов


  
         Анастасия Макарова
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         Руководитель по работе со СМИ
        Руководитель по работе со студентами
    
  Екатерина Бородавкина



 Евгения Цапулина
Руководитель по работе со спикерами
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Александр Сапожников
[image: image10.jpg]


[image: image11.jpg]


Пресс-центр
     
                Анастасия Горбунова                                              Ирина Чеча
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Менеджеры проектов
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 Николай Патарая




Артем Кудрявцев
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                      Дарья Елагина




Николай Милованов
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     Надежда Кудинова



Ирина Губайдуллина


Марина Жогина

ВУЗы-члены СЗ РАСО

Студенческая секция Северо-Западного отделения Российской Ассоциации по связям с общественностью объединяет 12 ВУЗов Санкт-Петербурга:
· Санкт-Петербургский государственный университет; 

· Северо-Западная Академия государственной службы; 

· Российский государственный педагогический университет им. А. Герцена; 

· Санкт-Петербургский государственный университет телекоммуникаций им. проф. М. А. Бонч-Бруевича; 

· Санкт-Петербургский государственный электротехнический университет (ЛЭТИ); 

· Санкт-Петербургский институт внешнеэкономических связей, экономики и права (ИВЭСЭП); 

· Невский институт языка и культуры; 

· Санкт-Петербургский государственный политехнический университет; 

· Смольный институт свободных искусств и наук; 

· Санкт-Петербургский государственный инженерно-экономический университет (ИНЖЭКОН); 

· Санкт-Петербургский государственный университет гражданской авиации; 

· Российский государственный гидрометеорологический университет.


Основные проекты
Организации специальных мероприятий отводится ключевая роль в деятельности Студенческой секции СЗ РАСО. Именно Event-management позволяет наиболее эффективно взаимодействовать с группами целевой общественности. Специальные мероприятия привлекают внимание к деятельности организации со стороны студентов, преподавателей профильных специальностей, PR-практиков, представителей бизнеса и средств массовой информации. Кроме того, они содействуют интеграции профессионального студенческого сообщества, обмену опытом между студентами и практикующими специалистами. Наконец, организация специальных мероприятий способствует профессиональному становлению самих членов исполнительного совета Студенческой секции, дает уникальную возможность учащимся 2-4 курсов руководить подготовкой крупных городских и общероссийских проектов в сфере бизнес-коммуникаций.  

За отчетный период реализовано 6 разноплановых мероприятий Студенческой секции: 

5 сентября 2007

Шестая международная студенческая конференция The Baltic PR Weekend 

20 октября 2007

Осенняя биржа труда «Построй свое будущее уже сейчас!» 

14 декабря 2007

Круглый стол «Особенности PR-сопровождения продукции, ребрендинг и создание брендов» 

21 марта 2008 

Студенческая биржа труда «День амбициозных талантов» 

11 апреля 2008

Конкурс «Новый логотип Студенческой секции» в рамках Фестиваля «PR-профессия третьего тысячелетия» 
10 сентября 2008
Седьмая международная студенческая конференция The Baltic PR Weekend

Студенческая конференция в рамках The Baltic PR Weekend 2007 

Международная студенческая конференция The Baltic PR Weekend – специальный проект для студентов, обучающихся по специальности связи с общественностью и смежным дисциплинам. Студенческая конференция проводится ежегодно в рамках международного форума The Baltic PR Weekend. Студенты – участники и победители российских и международных молодежных конкурсов в области связей с общественностью из России, стран СНГ и Балтии – представляют на конференции собственные проекты. Спикеры – известные российские и зарубежные PR-практики – делятся с участниками конференции профессиональным опытом. 

В 2007 году состоялся шестой по счету студенческий The Baltic PR Weekend. Конференция проходила 5 сентября в актовом зале Здания двенадцати коллегий Санкт-Петербургского государственного университета (Университетская наб. 7/9). Шестую конференцию посетило рекордное количество участников – более 450 студентов, будущих специалистов по связям с общественностью, рекламе, менеджменту и маркетингу из Петербурга, Москвы, Екатеринбурга, Челябинска, Омска, Нижнего Новгорода, Гродно и других городов России и ближнего зарубежья. 

Конференцию открыла Марина Анатольевна Шишкина, декан факультета журналистики СПбГУ. С приветственным словом выступили управляющий директор коммуникационного агентства SPN Ogilvy (в 2007 году) Святослав Бычков и заведующий кафедрой общественных связей и рекламы СПбГУ Алексей Кривоносов. 


Михаил Умаров, директор по связям с общественностью ОАО «ВымпелКом», познакомил студентов с основами мобильного этикета.

Управляющий директор коммуникационного агентства SPN Ogilvy (в 2007 году) Святослав Бычков рассказал о современных тенденциях в сфере интегрированных маркетинговых коммуникаций. Выступление было представлено в виде презентации, которая сочетала серьезные тезисы и детский мультфильм.

Главный редактор газеты «Деловой Петербург» Олег Третьяков выступил с презентацией книги «Моя стратегия успешной газеты. Самоучитель главного редактора».

Брайан Кин (Brian Kean), управляющий по стратегическому планированию и креативу агентства SPN Ogilvy (в 2007 году) поделился с участниками своими размышлениями на тему креативных  решений в рекламе и PR.  


Во второй части конференции перед студентами выступил главный редактор студенческой газеты «Gaudeamus» Кирилл Смирнов, состоялись презентации всероссийских студенческих конкурсов по связям с общественностью «Масс-Медиа Перспектива» и «Clever», и были представлены 5 студенческих проектов, победителей и призеров всероссийских конкурсов в области связей с общественностью: «Хрустальный апельсин», «Белое крыло» и др. Тематика проектов была разнообразна: от популяризации уличной культуры и проведения реалити-шоу, призванного помочь молодым специалистам в поиске работы, до организации выездной студенческой конференции по странам ближнего зарубежья с целью обмена опытом.

Cамые активные участники студенческой конференции получили возможность участвовать в основной конференции The Baltic PR Weekend. Приглашения получили студент Российского государственного гидрометеорологического университета Михаил Поздеев и студентка Южно-Уральского государственного университета Ирина Шилович. Михаил был отмечен за лучшие вопросы спикерам конференции, а социальный PR-проект «Реально спасти» (победитель конкурса «Белое крыло», призер конкурса «Хрустальный апельсин»), с которым выступала Ирина, был признан лучшим на студенческой конференции. Все студенты, выступавшие с презентациями проектов, получили дипломы и книгу Олега Третьякова в качестве приза.

В заключительной части конференции перед участниками выступил зарубежный спикер – управляющий директор Ogilvy Public Relations Worldwide (Вашингтон), руководитель международной практики Public Affairs Джеми Мёллер с докладом «Как выживать в меняющейся коммуникационной среде».

По окончании официальной части студенческого «PR-уикенда» в клубе «LёdLimon» состоялась Student’s Weekend Party для участников конференции и их друзей. 

Партнерами Шестой студенческой конференции The Baltic PR Weekend 2007 выступили российское представительство Европейской Ассоциации студентов по связям с общественностью и коммуникациям «PRIME Students», оператор сотовой связи «Билайн», факультет Журналистики СПбГУ, культурный центр «Mad Style» и клуб «LёdLimon». 
Информационные партнеры конференции: общероссийская студенческая газета «Gaudeamus», ISIC-Питер, газета «Марата 27».

Осенняя биржа труда  «Построй свое будущее уже сейчас!»

20 октября 2007 года Студенческая секция Северо-Западного отделения Российской Ассоциации по связям с общественностью реализовала новый проект. Прошла Осенняя биржа труда «Построй свое будущее уже сейчас!». 

Мероприятие, направленное на помощь в трудоустройстве и поиске мест для прохождения практики молодым специалистам в области связей с общественностью, журналистики, рекламы и маркетинга, посетили более 200 студентов и начинающих менеджеров. 

Абсолютными лидерами по посещаемости стали тренинги на тему «Секреты эффективной самопрезентации». Тренеры компаний «PowerLexis», «ИГРО» и «Альфа Лидер» показали студентам на практике, как обаять и заинтересовать работодателя, прибегая к простым и действенным методам. Участники получили множество ценных советов по составлению резюме,  написанию сопроводительных писем и проведению самопрезентации во время собеседования.  Тренеры делились своим личным опытом и моделировали реальные ситуации. 

В тот же день студенты получили возможность опробовать новые знания на практике во время встречи с работодателями. Вакансии для молодых специалистов предоставили 7 компаний и агентств нашего города: коммуникационное агентство SPN Ogilvy, маркетинговое агентство «PROMACO», Морской порт Санкт-Петербурга, рекламное агентство «Адресная реклама», Интернет-ресурс о досуге в Санкт-Петербурге «PeterOut», организация ISIC-Питер и телеканал «СТО».  

Информационными партнерами «Осенней биржи труда» выступили: Российское представительство Европейской ассоциации студентов по связям с общественностью и коммуникациям «PRIME Students», газета «Деловой Петербург», портал «Советник», газета «Биржа труда», информационное агентство рынка труда «Е-Профессионал», газета «Пара», интернет-портал о досуге «PeterOut».


Круглый стол «Особенности PR-сопровождения продукции, ребрендинг и создание брендов»

14 декабря 2007 года в Санкт-Петербургском государственном электротехническом университете прошел круглый стол, организованный Студенческой секцией Северо-Западного отделения Российской Ассоциации по связям с общественностью. 

В  круглом столе «Особенности PR-сопровождения продукта в России, ребрендинг и создание брендов» приняли участие профессионалы в области public relations, специалисты в сфере брендинга и продвижения продукции, а также студенты десяти Петербургских ВУЗов.

Круглый стол открыла Ольга Чернышова, директор PR-агентства «BC Communications». Выступление было посвящено теме страхования бренда, рассматривались особенности ребрендинга как удачной антикризисной меры.

Светлана Немиро, менеджер по связям с общественностью сети торговых комплексов «Лента»,  познакомила студентов со спецификой PR-сопровождения выхода розничной сети в регионы. В презентации раскрывался процесс развития бренда с учетом особенностей каждого отдельного региона страны. 

Александр Чумиков, генеральный директор PR-агентства «Международный пресс-клуб. Чумиков PR и консалтинг», привел яркие и неординарные примеры брендинга как сильнейшего ассоциативного инструмента. 

Руководитель департамента по связям с общественностью ОАО «ТГК-1» Лариса Семенова рассказала об эволюции бренда в условиях перехода компании к новой экономической политике. 

Борис Еремин, главный редактор журнала «Советник», предоставил студентам возможность  взглянуть на брендинг через призму теории коммуникации.

Круглый стол  проходил при поддержке кафедры «Связи с общественностью» Санкт-Петербургского государственного электротехнического университета «ЛЭТИ».

Студенческая биржа труда «День амбициозных талантов»
21 марта 2008 года в Санкт-Петербургском государственном университете телекоммуникаций им. проф. М.А. Бонч-Бруевича состоялась студенческая биржа труда «День амбициозных талантов». 

Мероприятие, направленное на помощь в трудоустройстве и поиске мест для прохождения практики молодым специалистам в области связей с общественностью, рекламы и маркетинга, посетили более 200 студентов различных вузов Санкт-Петербурга, а также представители 12 компаний-работодателей.

Студенческую биржу труда открыло выступление менеджера по маркетингу и PR интернет-портала «HeadHunter» Анастасии Ефремовой, которая поделилась со студентами секретами успешного карьерного роста молодых специалистов.

Исполнительный директор консалтинговой компании «PowerLexis» Антон Семенов рассказал участникам проекта о возможностях программы Microsoft Office PowerPoint в процессе создания эффективных электронных бизнес-презентаций. Спикер раскрыл секреты визуализации структуры, оптимизации текста и графики. С целью выявления ошибок были проанализированы презентации, предоставленные участниками проекта.

По окончанию тренинговой части мероприятия состоялись презентации компаний, предоставляющих вакансии на работу и стажировку для студентов. Участники биржи труда получили возможность встретиться с потенциальными работодателями, пройти собеседования и оставить свои резюме. Вакансии предоставили: коммуникационное агентство SPN Ogilvy, международная инновационная компания «3М», производитель электрической энергии Северо-запада России «ТГК-1», компания «JT International», газета «Метро», пивоваренная компания «Балтика», сеть торговых комплексов «Лента» и другие.

Информационными партнерами студенческой биржи труда выступили: молодежное информационное агентство «Винт», газеты «Пара», «Культиватор», «Марата 27», «Мой район», «Биржа труда», интернет-порталы «PR-Info» и «HeadHunter».

Студенческая конференция в рамках The Baltic PR Weekend 2008

Седьмая международная студенческая конференция The Baltic PR Weekend проходила 10 сентября 2008 года в актовом зале Санкт-Петербургского государственного инженерно-экономического университета.

Участие в конференции приняли более 400 студентов специальностей «Связи с общественностью», «Реклама», «Журналистика», «Маркетинг» из 60 вузов России, Украины, Белоруссии, Латвии и Литвы, а также практикующие PR-специалисты, представители медиа и бизнес-сообщества. 

Конференцию открыло выступление заслуженного деятеля науки Российской Федерации, ректора Санкт-Петербургского государственного инженерно-экономического университета, профессора Александра Михайлушкина. С приветственным словом к участникам обратилась исполнительный директор Северо-Западного отделения Российской Ассоциации по связям с общественностью (СЗ РАСО) Екатерина Трофимова. 

Председатель совета директоров группы компаний «Никколо М» Игорь Минтусов рассказал об основных тенденциях нового политического сезона в России, проанализировал грузино-югоосетинский конфликт, результаты берлинского саммита НАТО и причины политического кризиса на Украине.

Сергей Ярошецкий, главный редактор Журналов Учета Вечных Ценностей «Адреса Петербурга» и «Адреса Москвы», заведующий лабораторией журналистики, рекламы и связей с общественностью, профессор Санкт-Петербургского инженерно-экономического университета, представил примеры корпоративных и аффилированных средств массовой информации как один из эффективных способ продвижения высших учебных заведений.

Ежегодной традицией студенческой конференции The Baltic PR Weekend стали не только выступления специалистов из России, но и представителей профессионального сообщества из других стран. 

На этот раз в работе конференции принял участие управляющий директор, старший креативный директор 360° Digital Influence, Ogilvy PR Worldwide, Джон Белл, который рассказал студентам о возможности активного использования социальных сетей и блогов для решения задач Public Relations. 


Дмитрий Лобач, руководитель практики корпоративных коммуникаций агентства SPN Ogilvy, поделился опытом PR-сопровождения сделок по слиянию и поглощению, поведал об основных этапах, возможных рисках и угрозах во время проведении подобных операций.

Специалист по внешним СМИ ОАО «Группа «ИЛИМ» Вера Тарзудина рассказала о структуре и особенностях осуществления внешних и внутренних коммуникаций в своей компании. 

Управляющий партнер коммуникационного агентства BC Communications Ольга Чернышова познакомила участников конференции с результатами исследования динамики и тенденций развития PR-отрасли в Санкт-Петербурге.

Пленарное заседание завершилось презентацией нового проекта компании ISIC-Питер «Лига креативных игр», о которой рассказал руководитель отдела продвижения ISIC Дмитрий Дроздов. 

Вторая часть конференции была посвящена презентациям студенческих коммуникационных проектов. Были представлены как уже широко известные профессиональные студенческие конкурсы и фестивали: «Масс-Медиа Перспектива», «PR – профессия третьего тысячелетия», «Золотая стрекоза» (Красноярск), так и совсем «молодые» мероприятия: межвузовские деловые игры «Playing right games», университетские экстремальные соревнования в ГУ-ВШЭ (Москва). Тематика выступлений участников отличалась разнообразием и вышла за рамки проектов, направленных исключительно на студенческую аудиторию. Освещались вопросы мобильного маркетинга, использования PR-технологий для продвижения продукции в пищевой индустрии, формирования здорового образа жизни у молодого поколения, а также феномен информационных войн. 

В заключительной части конференции состоялись презентации проектов-победителей спонсорских конкурсов, предоставленных компанией ISIC-Питер и сетью спортивно-оздоровительных клубов «Планета Фитнес».

По традиции, самые активные участники студенческой конференции получили возможность участвовать в основной конференции The Baltic PR Weekend, которая проходила 11–12 сентября в Гранд Отеле «Европа». Приглашения получили Ксения Бояркина (Красноярск), Евгений Лелль, Павел Бутаков (оба Санкт-Петербург) и Станислав Тихоненко (Гродно, Беларусь).


Student’s Weekend Party, которая состоялась в клубе LёdLimon по окончанию официальной части, позволила участникам принять участие в конкурсах, пообщаться в неформальной обстановке, встретиться со старыми друзьями и завести новые полезные знакомства.
Организационными партнерами студенческой конференции в этом году выступили ОАО «Группа ИЛИМ», ОАО «Хлебный дом» и культурный центр «Mad Style». 

Информационные партнеры: ISIC-Питер, газета «Деловой Петербург», газета «Пара», журнал «Megapolis News», консалтинговая компания «Power Lexis», интернет-порталы «PR-Info» и «CareerStart», информационные агентства «Росбалт», «Е-Профессионал», «Выставочный мост», молодежное информационное агентство «Винт», центр мобильного маркетинга «Imobis» и международная молодежная организация «AIESEC».
Организационная поддержка мероприятий
Данное направление работы включает в себя 3 основных аспекта:

1. Проекты Северо-Западного отделения Российской Ассоциации по связям с общественностью (СЗ РАСО);

2. Мероприятия, проводимые Вузами-членами СЗ РАСО;

3. Проекты компаний-партнеров Студенческой секции.

Исполнительным советом Студенческой секции Северо-Западного отделения РАСО был разработан стандартный план организационной поддержки мероприятий. Исходя из опыта работы за отчетный год, план был скорректирован и успешно использовался для  поддержки PR-мероприятий различного формата.

План организационной поддержки мероприятия:

· Публикация новостей мероприятия на сайте СЗ РАСО, обмен баннерами;

· Подготовка и рассылка информационных писем, содействие в работе со средствами массовой информации;

· Личная рассылка информационных сообщений по базам данных студентов Петербурга и регионов; 

· Информирование руководства профильных кафедр вузов Санкт-Петербурга о готовящемся мероприятии  путём электронных и факсимильных рассылок, а также по телефонам;

· Взаимодействие с участниками проектов;

· Помощь в работе с партнёрами и спонсорами, фандрайзинг.
По договоренности с руководителями проектов план организационной поддержки может включать в себя и другие направления работы.


Календарь организационной поддержки (сентябрь 2007-октябрь 2008)
6-7 Сентября - The Baltic PR Weekend 2007 
Организаторы: Северо-Западное отделение Российской Ассоциации по связям с общественностью, коммуникационное агентство SPN Ogilvy и Международная ассоциация по связям с общественностью (IPRA).
Описание проекта: The Baltic PR Weekend – крупнейший в Восточной Европе международный форум по связям с общественностью, объединяющий профессионалов PR из России и зарубежных стран, а также представителей бизнеса, власти, массмедиа, образовательных структур и общественных организаций, заинтересованных в развитии профессиональных и этичных коммуникаций.

29 – 30 октября - третья всероссийская студенческая конференция «ЭкоPR» 
Организатор: Российский государственный гидрометеорологический университет.

Описание проекта: целью конференции является ознакомление студентов с основными проблемами PR в экологии для получения практических навыков в осуществлении экологических PR-проектов. Работа ведется по двум основным направлениям: получение теоретических знаний в области экоPR в кризисных ситуациях и приобретение практических навыков на примере компаний, заинтересованных в поддержке охраны окружающей среды.
Октябрь-ноябрь – первый всероссийский студенческий конкурс коммуникационных проектов «Масс-Медиа Перспектива» 
Организаторы: факультет журналистики Санкт-Петербургского государственного университета совместно с профессиональным научно-популярным журналом «Massmedia XXI век».
Описание проекта: «Масс-Медиа Перспектива» – ежегодный всероссийский конкурс студенческих коммуникационных проектов, нацеленный на выявление молодых специалистов в сфере PR, журналистики и рекламы, обладающих наибольшим профессиональным и творческим потенциалом. Конкурс носит социальную направленность.

7-8 декабря - IX Международная студенческая научно-практическая конференция в Санкт-Петербургском государственном университете телекоммуникаций им. проф. М.А. Бонч-Бруевича
Описание проекта: девятая конференция была посвящена специфике отношений государства и мира в эпоху глобализации. Обсуждались актуальные вопросы сферы международных отношений, политики и информационного пространства, особенности диалога культур в условиях современного общества, а также проблемы и тенденции развития социальных коммуникаций.
14 декабря - международный конкурс на получение премии в области связи с общественностью PROBA-IPRA GWA 2007 
Организаторы: Северо-Западное отделение Российской Ассоциации по связям с общественностью, коммуникационное агентство SPN Ogilvy и Международная ассоциация по связям с общественностью (IPRA).
Описание проекта: PROBA-IPRA GWA – один из первых и крупнейших профессиональных конкурсов в сфере PR в России.
31 января - семинар «Университеты как инновационные центры роста и развития территорий» 
Организатор: Санкт-Петербургский государственный университет телекоммуникаций им. проф. М.А. Бонч-Бруевича.
Описание проекта: семинар в рамках соглашения о сотрудничестве между Санкт-Петербургом и регионом Стокгольм-Меларен, в котором приоритетными направлениями сотрудничества названы здравоохранение, экология и сотрудничество в сфере высшей школы.
24 февраля – празднование международного дня политконсультанта в Санкт-Петербурге
Организатор: консалтинговая группа «Имидж-Контакт» и центр мобильных коммуникаций «Imobis».
Описание проекта: день политконсультанта – одно из ведущих мероприятий коммуникационной отрасли России, которое ежегодно, 24 февраля, собирает для свободного общения экспертов в области политических коммуникаций и связей с общественностью, представителей бизнеса, СМИ, власти, государственных и общественных структур.

Февраль-апрель - открытый конкурс студенческих работ в области связей с общественностью «Polytech PR Award 2008»

Организатор: Санкт-Петербургский государственный политехнический университет.
Описание проекта: студенческая премия «Polytech PR Award» является открытым конкурсом студенческих работ в области связей с общественностью. Премия учреждена в 2004 году Санкт-Петербургским государственным политехническим университетом (СПбГПУ), кафедрой политологии СПбГПУ и центром социально-коммуникативных технологий «Polytech PR Center».

Февраль-апрель – региональный тур открытого всероссийского конкурса студенческих работ в области развития связей с общественностью «Хрустальный апельсин»
Организатор: Северо-Западное отделение Российской Ассоциации по связям с общественностью.
Описание проекта: конкурс «Хрустальный апельсин» призван способствовать формированию гражданской позиции и социальной активности у российской студенческой молодёжи, совершенствованию качества российского образования, карьерному старту и быстрому профессиональному росту будущих специалистов.
3-4 марта - олимпиада по рекламе, маркетингу и PR среди студентов вузов Санкт-Петербурга 

Организатор: онлайн журнал о рекламе «AdLife».
Описание проекта: олимпиада проводится с целью составления рейтинга ведущих ВУЗов Петербурга по каждому направлению: реклама, PR, маркетинг, а также с целью содействия в трудоустройстве студентам старших курсов.
21 марта - молодежный карьерный форум «Профессиональный рост»
Организатор: информационное агентство рынка труда «Е-Профессионал».

Описание проекта: молодежный форум «Профессиональный рост» - это ярмарка вакансий, стажировок и программ набора молодых специалистов.
5-6 апреля - общегородской проект «День Карьеры’08: в поиске талантов»
Организатор: агентство «Convention Bureau» при поддержке Совета ректоров вузов Санкт-Петербурга.
Описание проекта: «День Карьеры» решает, прежде всего, социальные задачи. Данное мероприятие является актуальным для студентов и призвано обратить внимание общественности на проблемы занятости и трудоустройства молодых специалистов Санкт-Петербурга.

7-11 апреля -  международный Фестиваль студентов «PR-профессия третьего тысячелетия»
Организатор: Санкт-Петербургский государственный электротехнический университет «ЛЭТИ».
Описание проекта: Фестиваль в «ЛЭТИ» - это крупнейшее в России ежегодное студенческое мероприятие в сфере Public Relations. Каждый год Фестиваль неизменно собирает более 400 целеустремленных, активных, творческих представителей студенческой аудитории из разных городов и стран, а также ведущих профес​сионалов в сфере PR, консалтинга, коммуникаций, представителей СМИ и деловых кругов.
7 мая - I Межвузовские деловые игры «Playing Right GAMES»
Организатор: Санкт-Петербургский государственный инженерно-экономический университет.

Описание проекта: мероприятие рассчитано на студентов, обучающихся по специальности «Связи с общественностью». Студенты разных ВУЗов Санкт-Петербурга получают возможность применить полученные теоретические знания, работая над заданиями деловых игр под руководством приглашенных PR-специалистов из крупных компаний. 
11-12 сентября – The Baltic PR Weekend 2008

Организаторы: Северо-Западное отделение Российской Ассоциации по связям с общественностью, коммуникационное агентство SPN Ogilvy и Международная ассоциация по связям с общественностью (IPRA).
25 сентября - бизнес-семинар «Лидерство как ключ к успеху»

Организатор: международная молодежная организация «AIESEC»

Описание проекта: первая конференция из цикла мероприятий «AIESEC» в этом учебном году, проводимая для студентов. Данный семинар — это возможность лично пообщаться с представителями ведущих компаний города и весело провести время со студентами из других вузов в процессе решения кейса.

Сентябрь-октябрь - второй всероссийский студенческий конкурс коммуникационных проектов «Масс-Медиа Перспектива»
Организаторы: факультет журналистики Санкт-Петербургского государственного университета совместно с профессиональным научно-популярным журналом «Massmedia XXI век».

Описание проекта: конкурс «Масс-Медиа Перспектива 2008» посвящён году семьи в России и проходит под девизом «Создай энциклопедию семейных ценностей!». Участникам предлагается разработать коммуникационный проект, призванный поддержать и укрепить семейные ценности, привлечь внимание государства, бизнеса и всего общества к проблемам российских семей.
В октябре 2008 года достигнут ряд договоренностей об организационной поддержке со стороны Студенческой секции еще ряда мероприятий до конца года:

· X международная студенческая научно-практическая конференция «Глобальные и региональные коммуникации: настоящее и будущее» в Санкт-Петербургском государственном университете телекоммуникаций им. проф. М.А.Бонч-Бруевича;

· конференция «Кино и телевидение как инструменты PR» в Санкт-Петербургском государственном университете кино и телевидения;
· третий общегородской проект «День карьеры: в поиске талантов»;
· круглый стол «Красного креста» по проблеме донорства. 

Конструирование информационного поля
Конструирование собственного информационного поля, т.е. выстраивание эффективной системы информирования целевых групп общественности о деятельности СЗ РАСО и всех мероприятиях, проводимых в рамках Студенческой секции, является одним из ключевых направлений постоянной деятельности организации.
В разработанную систему информирования студенческой аудитории входят:

· подготовка и рассылка информационных писем о готовящихся мероприятиях на профильные кафедры и в деканаты ВУЗов; 

· личные новостные рассылки по студенческой базе данных;

· подготовка и распространение по вузам информационных листовок и афиш мероприятий;

· регулярное обновление содержания студенческого раздела на сайте www.nwraso.ru;

· публикации новостей и размещение модулей в печатных СМИ («Деловой Петербург», «Мой район», «Биржа труда», «Megapolis News», «Пара» и др.); 

· размещение анонсов и электронных баннеров мероприятий на профессиональных PR-порталах («РАСО», «Советник»; «PR-Info»; «PR-Life», «Всеукраинский портал про PR», «Институт общественных связей Республики Беларусь», «AdLife», «Маркетолог», «4P» и др.); 
· размещение электронных баннеров мероприятий на сайтах по трудоустройству («HeadHunter», «Е-Профессионал.ру», «Career Start»);
· подготовка и рассылка предложения для потенциальных информационных партнеров;
· SMS-рассылки;
· привлечение внимания к деятельности  Студенческой секции СЗ РАСО при помощи возможностей социальной сети «ВКонтакте.ру». 

Таким образом, внешняя коммуникационная среда организации формируется при минимальном расходовании финансовых средств.

Содействие трудоустройству молодых специалистов 

Очевидно, что в современном обществе вопросы трудоустройства и построения карьеры играют огромную роль для молодых специалистов в любой области.

В период за 2007-2008 учебный год Студенческой секцией СЗ РАСО был разработан и реализован комплекс мероприятий, призванный помочь студентам, обучающимся  в сферы коммуникации, устроиться на работу или на практику по специальности и реализовать свой потенциал. Данная программа включает в себя:

· организацию специальных мероприятий, нацеленных на содействие трудоустройству («Осенняя биржа труда»; «День амбициозных талантов»);

· организацию тренингов «Секреты эффективной самопрезентации». Тренинги были проведены совместно с консалтинговой компанией «PowerLexis», тренинг-центром «Альфа-лидер» и тренинг-центром «ИГРО»; 

· проведение кампании по поиску и распространению информации о вакансиях для студентов специальностей «Связи с общественностью», «Журналистика», «Реклама», «Маркетинг» и «Бизнес-коммуникации»;

· подготовку базы компаний - потенциальных работодателей;

· заключение договора с порталом «HeadHunter» о предоставлении информации о вакансиях для специалистов в сфере коммуникации. 

Программа нацелена не только на студенческую общественность, но и на представителей бизнеса и СМИ, которые заинтересованы в привлечении на постоянную работу или на временную стажировку молодых, перспективных и квалифицированных кадров.

Студенческая секция СЗ РАСО поставила своей долговременной целью создание реальной и виртуальной «площадки», которая даст возможность учащимся наладить связь с потенциальными работодателями и поможет реализовать свои потребности каждой стороне.

Работа с партнерами
Работа с потенциальными партнерами ведется на постоянной основе путем подготовки и рассылки предложений о поддержке текущих проектов Студенческой секции СЗ РАСО.

Стандартное партнерское предложение выполнено в виде PowerPoint презентации и содержит описание и сроки проведения мероприятия, возможности для организаций-участников, формулировку действий, которые Студенческая секция ожидает от своих партнеров, и контактную информацию.

За отчетный период участие в проектах Студенческой секции на правах партнеров приняли:

· Коммуникационное агентство «SPN Ogilvy»
· Маркетинговое агентство «Промако»
· PR-агентство «BC Communications»
· Event-агентство «Convention Bureau» 
· Рекламное агентство «Brand Expert»
· Информационное агентство рынка труда «Е-Профессионал»

· Молодежное информационное агентство «Винт»
· Консалтинговая компания «PowerLexis»
· Центр мобильных коммуникаций «Imobis»
· Международная информационная компания «Esmerk Information»
· Международная инновационная компания «3М»
· Компания «JT International»

· Пивоваренная компания «Балтика»
· Производитель электрической энергии Северо-запада России «ТГК-1»
· Сеть торговых комплексов «Лента»
· ОАО «Хлебный дом»
· ОАО «Группа Илим»
· Танцевальная школа «Mad Style Dance Center»
· Российская национальная библиотека
· Организация «ISIC-Питер»
· Международная молодежная организация «AIESEC»
· Журнал «Советник»
· Журнал «Megapolis News»
· Газета «Деловой Петербург»
· Газета «Метро»
· Газета «Мой район»
· Газета «Пара»
· Газета «Биржа труда»
· Интернет-портал «HeadHunter»
· и другие


Разработка нового логотипа Студенческой секции СЗ РАСО
В 2008 году исполнительный совет принял решения разработать новый логотип Студенческой секции и новую концепцию с целью более четкого позиционирования организации и подчеркивания связи между Студенческой секцией и СЗ РАСО.

Программа создания нового логотипа включала в себя:

1) Организацию конкурса на новый логотип. Основная идея заключалась в том, чтобы привлечь внимание к выбору нового логотипа Студенческой секции максимальное число представителей студенческой аудитории. В связи с этим проведение конкурса было приурочено к Восьмому Всероссийскому (Второму Международно​му) Фестивалю студентов «PR – профессия третьего тысячелетия», который проходил 7-11 апреля 2008 года в Санкт-Петербургском государственном электротехническом университете «ЛЭТИ». Форум ежегодно собирает более 400 студентов и преподавателей из более чем 40 городов России, стран ближнего и дальнего зарубежья. 

2) Распространение информации о конкурсе. Описание задания было включено в новостную рассылку для потенциальных участников Фестиваля. Кроме того, новость распространялась по студенческим и Вузовским базам данных Студенческой секции СЗ РАСО. 
По окончанию информационной кампании мы получили более 30 заявок и конкурсных работ от студентов Санкт-Петербурга, Москвы, Казани, Краснодара, Челябинска, Нижнего Новгорода, Перми, Гродно (Белоруссия) и других городов. Жюри выбрало 15 лучших проектов, защита которых была назначена на 11 апреля, заключительный день PR-Фестиваля.

3) Проведение конкурса и определение нового логотипа.  Финальная часть конкурса проходила в виде открытого собрания Студенческой секции, на котором смогли присутствовать все желающие. Мероприятие вызвало большой интерес со стороны участников Фестиваля. На презентациях проектов присутствовало около 150 студентов и преподавателей. 

В состав жюри вошли: 

· Павел Белов, председатель Студенческой секции СЗ РАСО;

· Анастасия Макарова, заместитель председателя Студенческой секции;

· Алексей Русаков, директор студенческого конкурса коммуникационных проектов «Масс-Медиа Перспектива»;
· Евгения Цапулина, руководитель по работе со студентами Студенческой секции.
Жюри отметило высокий уровень представленных работ, творческий подход к заданию и красноречие участников.

Лучшим был признан проект, разработанный автором из Санкт-Петербурга. 

Работа соответствовала всем заданным критериям оценки. Новый логотип призван подчеркнуть стабильное и уверенное развитие Студенческой секции СЗ РАСО, открытость новым идеям, ориентированность на молодых специалистов и высокий командный дух внутри организации. Немаловажно, что данный логотип сохраняет корпоративный цвет и подчеркивает связь между Студенческой секцией и Северо-Западным отделением Российской Ассоциации по связям с общественностью. 

Резюме
· За отчетный период Студенческой секцией СЗ РАСО было реализовано 6 разноплановых проектов для молодых специалистов в сфере бизнес-коммуникаций, выстроена эффективная система по информированию студентов Санкт-Петербурга о готовящихся мероприятиях. 

· В проектах приняли участие более 1300 учащихся и более 30 коммерческих и некоммерческих организаций. 

· Деятельность Студенческой секции получила широкое освещение в средствах массовой информации. За отчетный период вышло 20 публикаций в печатных СМИ и более 200 новостных  сообщений в электронных.

· В качестве организационного партнера Студенческая секция приняла участие в 17 проектах, проводимых СЗ РАСО, ВУЗами Санкт-Петербурга, коммерческими и общественными молодежными организациями.
· Продолжается процесс создания реальной и виртуальной «площадки» для непосредственного взаимодействия студентов с потенциальными работодателями.

· Реализованы 2 проекта принципиально нового для Студенческой секции формата студенческой биржи труда.
· С целью более четкого позиционирования организации утвержден новый логотип Студенческой секции СЗ РАСО, призванный подчеркнуть стабильное и уверенное развитие, открытость новым идеям, ориентированность на молодых специалистов и высокий командный дух.
· Работа Студенческой секции СЗ РАСО ориентирована не только на внешнюю среду, но и на студентов, входящих в исполнительный совет организации.  Молодые специалисты получили возможность на практике освоить навыки стратегического планирования, целеполагания и управления, взаимодействия с партнерами и средствами массовой информации, командной работы и совместного решения поставленных задач.  








